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2019年营业总收入达902.2亿元，实现净利润（归属上市公司股东）69.3亿元，双双保持增长，继续稳居亚洲乳业首位。
Total revenues of Yili in 2019 were RMB 90.22 billion, and net profit attributable to shareholders of the company was RMB 6.93 billion. Both revenues 

and net profit maintained growth as compared with last year and continued to rank NO.1 in Asia dairy industry.
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潘刚  （内蒙古伊利实业集团股份有限公司党委书记、董事长、总裁）

 Pan Gang, the Chairman and CEO of Yili Group

·2002年成为中国520家重点工业企业最年轻的总裁
      By 2002, he was the youngest president among the 520 key industrial enterprises

·2005年6月至今，任伊利集团的董事长兼总裁
      He has been holding the position of Chairman and President of Yili Group since June 2005

领导人简介
Introduction of Our Leader
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        伊利始终以“厚度优于速度、行业繁荣胜于个体辉
煌、社会价值大于商业财富”的伊利法则，指导企业的每

一次成长。

                                                       —— 伊利集团董事长潘刚

Solid results matter more than time taken; Industrial prosperity outranks personal glory; 
Social value takes precedence over business fortune; That’s the value that we hold in 
every step of our growth.                                                                       

                                        —— Pan Gang , Chairman/CEO of Yili Group

管理思想 
Management Thinking  
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在伊利人眼中，世界上只有两种人：一种人是喝牛奶的，

一种人是不喝牛奶的，伊利人的使命就是要将这两种人变

成一种人，喝牛奶的人，享受牛奶营养与健康的人。

                                                 —— 伊利集团董事长潘刚
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In my opinions, there are two kinds of people: the ones who drink milk and the 

ones who do not. My goal is to combine the two kinds of people into one, the 

ones who drink milk and enjoy the nutritional and healthy lifestyle by drinking milk.

                                        —— Pan Gang, Chairman/CEO of Yili Group

董事长寄语
Address from Chairman
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主要财务指标
Financial Highlights

数据来源：公司数据
Data source: Company Data

注：毛利是主营业务毛利
Note : gross profit is calculated from core business revenues

 主要财务指标
  Financial Highlights 

 人民币（百万元） 
  RMB(million) 

2019 Q3 2020 Q3 增长率
Growth Rate

2019 1-3Q 2020 1-3Q 增长率
Growth Rate

 营业总收入
  Revenue  23,606 26,242 11.2% 68,677 73,770 7.4%
 主营业务收入
  Core Business Revenue 23,381 25,776 10.2% 68,207 72,861 6.8%

 毛利
  Gross Profit  8,426 9,017 7.0% 25,712 26,993 5.0%

 毛利率 
  Gross Profit Margin  36.0% 35.0% -1.06 ppts 37.7% 37.0% -0.65 ppt

 营业利润 
  Operating Profit  2,176 2,703 24.3% 6,720 7,486 11.4%

 归属于上市公司股东的净利润 
  Net Profit Attributable to 
  Shareholders of the Company 

1,850 2,289 23.7% 5,631 6,024 7.0%

 净利率
  Net Profit Margin 

7.8% 8.7% 0.89 ppt 8.2% 8.2% -0.03 ppt

 每股收益(元）
  EPS (RMB)  0.31 0.39 25.8% 0.93 1.00 7.5%

 净资产收益率
  ROE 

- -                               
-   20.7% 21.7% 1.00 ppt
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主要业务收入细分
Core Business Revenues Breakdown by Segment

主营业务收入细分
  Core Business Revenues Breakdown by Segment

 人民币（百万元） 
 RMB (million) 

2019 1-3Q 收入
Revenues 

2019 1-3Q 占比  
%

2020 1-3Q 收入
Revenues 

2020

201-3Q
�

占比
  

%
增长率

Growth Rate 

 液体乳
 Liquid Milk 56,074 82.2% 57,290 78.6% 2.2%

 奶粉及奶制品
 Milk Powder and Milk Products 

6,681 9.8% 9,369 12.9% 40.2%

冷饮产品系列
Ice Cream 5,453 8.0% 6,034 8.3% 10.6%

其他
Others

- - 169 0.2% N/A

 总体 
  Total

68,207 100% 72,861 100% 6.8%

数据来源：公司数据
Data source: Company Data
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营运效率
Operating Efficiency

应收票据及应收账款周转天数
Notes Receivable and Accounts Receivable Turnover (Days)

存货周转天数
Inventory Turnover (Days)

现金周转天数
Cash Turnover (Days)

应付票据及应付账款周转天数
Notes Payable and  Accounts Payable Turnover (Days)

数据来源：公司数据
Data source: Company Data
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现金流和资本开支
Cash Flow and Capital Expenditure

单位：百万元
 Unit: RMB million 

㆑ la:tm:
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分红率
Dividend Rate 

数据来源：公司数据
Data source: Company Data
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企业文化和
品牌管理

Culture  and  Brand
Management



1818

企业文化
Our Culture

信条
 Belief

伊利即品质
“Yi l i ”   represents   the  h ighest  
qua l i ty.
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企业文化
Our Culture

愿景
 Vision

成为全球最值得信赖的健
康食品提供者
s
Becoming  the  most   t rus ted  
hea l thy   food prov ider  
a round  the  wor ld .
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企业文化
Our Culture

共 赢
 Win-Win

担 当
 Accountability

创 新
 Innovation

核心价值观
 Core Values

卓 越
 Excellence

尊 重
 Respect
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谢谢！


