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2019 ����� ����
Total revenues of Yili in 2019 were RMB 90.22 billion, and net profit attributable to shareholders of the company was RMB 6.93 billion. Both revenues 

and net profit maintained growth as compared with last year and continued to rank NO.1 in Asia dairy industry.
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 Pan Gang, the Chairman and CEO of Yili Group

2002 520
      By 2002, he was the youngest president among the 520 key industrial enterprises

2005 6
      He has been holding the position of Chairman and President of Yili Group since June 2005
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Solid results matter more than time taken; Industrial prosperity outranks personal glory; 
Social value takes precedence over business fortune; That’s the value that we hold in 
every step of our growth.                                                                       

                                        —— Pan Gang , Chairman/CEO of Yili Group

 
Management Thinking  
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In my opinions, there are two kinds of people: the ones who drink milk and the 

ones who do not. My goal is to combine the two kinds of people into one, the 

ones who drink milk and enjoy the nutritional and healthy lifestyle by drinking milk.

                                        —— Pan Gang, Chairman/CEO of Yili Group
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  Core Business 5HYHQXHV�%UHDNGRZQ�E\�6HJPHQW
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Selling Expense Ratio G&A Expense Ratio

Data source: Company Data
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Notes Receivable and Accounts Receivable Turnover (Days) Inventory Turnover (Days)

Cash Turnover (Days)Notes Payable and  Accounts Payable Turnover (Days)

Data source: Company Data
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Data source: Company Data
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Yili took the initiative, protected the nutrition and health of people across the country with high-quality and sufficient product supplies, carried 

out donations and assistance actions to overcome the impact of the epidemic on the production and operation of the company, and actively 

provided support to partners in the industry chain. These practical actions had demonstrated Yili's spirit.

Excellent  Brand  Image 

Yili raised salaries against the trend, carried out a series of caring initiatives, introduced a number of incentive programs to take care and 

motivate employees, boosted employees morale and enhanced the sense of belonging and mission, which had significantly improved the 

centripetal force, cohesion and combat effectiveness in each team. 
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During the reporting period, consumers' health awareness increased due to the corona virus. Nielsen data showed the domestic retail sales of 

ambient liquid milk, chilled liquid milk and milk powder segments increased by -5.1%, -7.8% and 4.9% respectively YoY, among which the retail 

sales of UHTmilk, fresh milk and organic liquid milk segments increased by 7.5%, 12.3% and 12.6% respectively YoY.

During the reporting period, price of raw milk in China was on the rise. At the same time, the impact of Sino-US trade frictions, exchange 

rate fluctuations and epidemics overseas caused the increase in development uncertainty of dairy enterprises.
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Data source: Nielsen
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 Belief

“Yi l i ”   represents   the  h ighest  
qua l i ty.
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 Win-Win

 
 Accountability

 
 Innovation

 Core Values

 
 Excellence

 
 Respect
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 Nourish for Life

I t   is   the provider  of  heal thy 
food and a lso  the advocator
of  heal thy  l i festy le
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This material is provided by the Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd. (the "Company"). This 

presentation is a simple description, which is for reference only, not a complete version. Material involving 

industry, strategy, vision and other forward-looking statements is not substantive commitment to investors. 

Investors should be aware of investment risks.
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